WALTER HIRSCH

EN GANG I TIDEN arbetade Walter Hirsch pa filmbolaget
Paramount som filmsynare. Han granskade remsa efter remsa fyll-
da med scener med uttalat dramatiska syften. Men de delar som
fascinerade honom mest var mellanlagena, det som fanns fére och
efter de stora urladdningarna.

Att Walter Hirsch inte 4r ndgon vén av stora gester, att han kor-
responderar ur ett kulturklimat med rotter i sextiotalet med nyc-
kelord som nyenkelhet, masskultur och vardag ar uppenbart for
alla som foljt hans fotografi. Inte ovéntat vill han beskriva foto-
grafins sarpragel gentemot andra uttryckssatt som en konstart varje
svensk har rad och mdéjlighet att utnyttja. Walter Hirsch credo ar
sakernas normala tillstand.

Sjalv pastir han forklaringen till detta delvis star att finna i hans
bakgrund.

— Jag var immigrant fran Sovjet, polioskadad och haltade. Blev
retad i skolan. Jag sokte efter vanligheten, ville vara som alla and-
ra. Denna onskan 6verforde jag till min fotografi.

— Jag tror mycket av min begévning beror pa mitt handikapp.
Dels har det gett mig en vilja att kompensera mig, dels har det
gjort mig sensibel. Dessutom ar folk inte radda for mig nar jag
kommer haltande.

1967 fick Walter Hirsch sitt genombrott. Han publicerade en
serie bilder fran ett midsommarfirande i tidningen Popular foto-
grafl. Det var bilder som skildrade en midsommarfest.

— Folk blundade eller trillade. Bilderna var *’felkomponerade’’
och metoden var slumpskott. Jag tyckte jag aterfunnit mina mel-
lanlagen.

— Det blev ett ramaskri. Telefonen ringde pa natterna och jag
blev utskalld.

Bilderna var tagna med en Canon Dial.

— Kameran uppmanar till respektloshet. Den ar rorlig, pamin-
ner om filmning. Det ar enkelt att jobba seriellt. Den ger lust att
prova slumpen. Latt att ta med sig. Folk ar inte radda for den,
1 bérjan var det manga som forvaxlade den med en transistorap-
parat. Dessutom passar den min laggning. Jag har aldrig haft behov

av nagra teleobjektiv eftersom jag inte ar potent i min fotografi.
Jag ar mer kvinnlig, mer vek.

Walter Hirsch bilder balanserar oavbrutet pa gransen mellan ett
synliggorande av, en hyllning till vardagen, det normala och risken
att bli reducerade till en banalitet, en sjalvklarhet vilken vicker
var varseblivning lika mycket som det flode av intryck vi dagligen
ar omgivna av. Walter Hirsch bilder avvisar mer &n de sjalva byg-
ger upp, de avvisar det sarpraglade, karikatyren, det 6verdrivna
tonlage som krivs for att gora sig hérd 1 var kultur. Istéllet visar
de upp vanligheten, de handlingar och énskningar vi alla delar.
De blir lika arketypiska som schlagers.

Deras konstloshet och ovilja till pockande pretentioner kan kén-
nas befriande, sympatiskt. Samtidigt 16per attityden risken att ladda
bilderna med en flathet, ytlighet. Komplikationen ar att bade bil-
der och ménniskor kan bli sa utbytbara. En mangd bekantskaper
men inga vanner.

De senare aren har Walter Hirsch varit en mycket framgéngsrik
reklamfotograf. Det stora genombrottet kom efter en kampanj for
Dobber vilken handlade mer om relationen pojke/flicka 4n om
jeans. I reklamen har han anvént sina privata bilders sprak. Han
har blivit anklagad for att ha salt sitt bildsprik kommersiellt.
— Jag har bjussat pa min privata fotografis erfarenheter i mina
Jobb. Jag har gjort det eftersom det paverkar sa manga ménni-
skor. Hellre min ménnisko/bildsyn dan nagra sciencefictionrum-
por. Numera ser en méngd reklam ut som om jag fotograferat den.
Det kidnns bra eftersom jag bidragit till att férandra en livssyn.
Hellre min syn én den forra.
HANS HEDBERG

PS Walter Hirsch har nyligen geit ut tva bicker. En dir oltka ménniskor
i Lindesbergs kommun berdttar och avportrétteras. En annan, vilken har format
tegelsten, under titeln Daghok vilken innehdller bilder frin varje dag 1981.
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